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مقدمة عن الاتفاقات الرأسية:

الاتفاقــات الرأســية هــي الاتفاقــات أو التعاقــدات التــي تتــم بيــن الشــخص وأي مــن مورديــه أو عملائــه، أي 

ا�شــخاص الــذي يعملــون فــي مراحــل إنتــاج أو توزيــع مختلفــة والتــي مــن شــأنها الحــد مــن المنافســة. وتأخــذ 

الاتفاقــات الرأســية التــي تتــم بيــن الشــخص وأي مــن مورديــه أو عملائــه أكثــر مــن شــكل ســوف يتــم توضيــح كل 

منهم فيما يلي:

اتفاقــات تحديــد أســعار إعــادة البيــع (Resale Price Maintenance): وهــي عبــارة عــن اتفــاق رأســي يهــدف إلــى -

ــع  ــادة البي ــعر إع ــد س ــن تحدي ــة م ــكال مختلف ــد أش ــي. وتوج ــتهلك النهائ ــع للمس ــادة البي ــعر إع ــد س تحدي

ــادة  ــعر إع ــى لس ــد أدن ــد ح ــع (Maximum Resale Price)، وتحدي ــادة البي ــعر إع ــى لس ــد أقص ــد ح ــي تحدي وه

.(Fixed Resale Price) وتثبيت أسعار إعادة البيع ،(Minimum Resale Price) البيع

ــح - ــى من ــدف إل ــي يه ــاق رأس ــن اتف ــارة ع ــي عب ــعار (Most Favored Nation Clause) وه ــد ا�س ــات توحي اتفاق

ــع بمنحهــا للتجــار المنافســين لهــذا  التاجــر شــروط تعاقديــة تفضيليــة، مقارنــة بالشــروط التــي يقــوم المُصنِّ

التاجــر ويكــون مفادهــا أنــه لا يمكــن لشــخص توفيــر منتجاتــه بأســعار أفضــل مــن تلــك المعروضــة مــن قبــل 

شخص أخر.

ــة (Exclusive Agreements) وهــي اتفــاق بيــن المــورِّد والمــوزع علــى بيــع منتجاتــه - اتفاقــات التوزيــع الحصري

إلى موزع واحد فقط بشكل حصري. 

اتفاقــات تقييــد البيــع الســلبي (Restriction of Passive Sale) هــي اتفاقــات تهــدف إلــى الحــد مــن قيــام مــوزع -

فــي منطقــة جغرافيــة معينــة بتلبيــة طلبــات الشــراء مــن مســتهلكين فــي مناطــق جغرافيــة أخــرى، أو مــن 

ــة  ــذا بطريق ــى ه ــوزع إل ــعى الم ــك دون أن يس ــوزع، وذل ــددة للم ــات المح ــر الفئ ــرى غي ــتهلكين أخ ــات مس فئ

ــة أو  ــات ا¼لكتروني ــر المنص ــع عب ــو البي ــلبي ه ــع الس ــات البي ــة عملي ــن أمثل ــد م ــذا ويع ــرة. ه ــة ومباش صريح

ا¼نترنت.

١



قائمة مرجعية لمخالفات الاتفاقات الرأسية

٢

نعم لاالممارسة

وجود علاقة بين الشخص والمورد 

وجود علاقة بين الشخص وعملائه

وجود علاقة بين الشخص وأحد العاملين معه في ذات السوق

وجود علاقة بين الشخص والمستهلك النهائي

وجود عقد وكالة بين ا�طراف

وجود تعاقد من الباطن بين ا�طراف

وجود عقد توزيع بين ا�طراف

وجود عقد بين شخص وأي من مورديه أو عملائه

وجود اتفاق ضمني بين شخص وأي من مورديه أو عملائه

تلاقــي ا§رادة بيــن ا�طــراف علــى أي مــن صــور الممارســات الخاصــة بالاتفاقــات 

الرأسية

(Maximum RPM) تحديد حد أقصى لسعر إعادة البيع

(Minimum RPM) تحديد حد أدنى لسعر إعادة البيع

(Fixed RPM) تحديد سعر إعادة بيع ثابت

(Recommended price) تحديد سعر إعادة بيع استرشادي

وجود عقوبات على التجار في حالة عدم الالتزام بسعر إعادة البيع

العلاقة الرأسية

الاتفاق

(Resale Price Maintenance) تحديد سعر إعادة البيع
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√

√



٣

نعم لاالممارسة

واحــدة  تجاريــة  علامــة  ذات  منتجــات  بيــن  البينيــة  المنافســة  مــن  الحــد 
(intra-brand competition)

مختلفــة  تجاريــة  علامــات  ذات  المنتجــات  بيــن  المنافســة  مــن  الحــد 
(inter-brand competition)

تسهيل التواطؤ بين التجار من خلال الموزع

تعزيز عوائق الدخول والتوسع في السوق

زيادة ا�سعار على المستهلك النهائي

تقليل الديناميكية والابتكار على مستوى توزيع الخدمات والمنتجات

تقارب الحصة السوقية لموردي المنتج

اتفاق بموجبه يحصل طرف على أفضل سعر أو شروط لمنتج أو خدمة ما 

(wide most favored nation clause) بنود توحيد ا�سعار الواسعة

(narrow most favored nation clause) بنود توحيد ا�سعار الضيقة

تسهيل الاتفاقات بين التجار 

عدم تشجيع المورد على عمل خصومات

ترسيخ مكانة شخص مسيطر في السوق

تقييد الدخول والتوسع في السوق

ارتفاع ا�سعار في السوق

ضمان تعويض الموزع عن الاستثمارات الخاصة التي قام بها لمنتج بعينه

تقارب الحصة السوقية لموردي المنتج

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن الاتفاق على تحديد سعر إعادة البيع

(Most Favored Nation Clause) اتفاقات توحيد ا�سعار

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن اتفاقات توحيد ا�سعار

√
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√
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√
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√

√



٤

نعم لاالممارسة

اتفاق المورد على بيع منتجاته إلى موزع واحد فقط بشكل حصري 

اتفاق المورد مع أكثر من موزع لذات العلامة التجارية

اتفاق المورد مع الموزع على المناطق الجغرافية أو مراكز التوزيع أو العملاء 
أو المواسم أو الفترات الزمنية المتاحة له لممارسة النشاط. 

 الاتفاق على عدم حصول المنتجات محل العقد من أي من الشركات 
المنافسة للمورد

 .(Quantity forcing) (أو التأثير الكمي) اتفاق يلزم المورد ببيع كميات معينة

اتفاق المورد على بيع المنتج محل العقد لمشتري واحد

إلــزام المــورد علــى توريــد كميــات معينــة بنســبة كبيــرة للمــوزع (التأثيــر 
(Quantity Forcing) الكمي) أو

 طول مدة الفترة الزمنية للاتفاق 

ضمان تعويض الموزع عن الاستثمارات الخاصة التي قام بها لمنتج بعينه

الحد من المنافسة البينية في العلامة التجارية الواحدة 

وجود عوائق لدخول السوق أو التوسع فيه 

تقارب الحصة السوقية لموردي المنتج

طول مدة الفترة الزمنية للاتفاق 

وجود قوة شرائية عند الموزع

وجود عوائق لدخول أو البقاء في سوق التوريد 

تقارب الحصة السوقية لموردي المنتج

(Exclusive Distribution Agreement) اتفاقات التوزيع الحصرية

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن اتفاقات التوزيع الحصرية

اتفاقات التوريد الحصرية

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن اتفاقات التوريد الحصرية
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√



٥

نعم لاالممارسة

اتفاق الموزع على الحصول على الكميات المطلوبة لمنتج معين من مورد 
واحد أو علامة تجارية واحدة

(non-compete clause) اتفاق يمنع الموزع من شراء منتجات منافسة

 .(Quantity forcing) (أو التأثير الكمي) اتفاق يلزم الموزع بشراء كميات معينة

الحد من قدرة الموردين المنافسين على التوسع في السوق

تقليل المنافسة وتسهيل التواطؤ بين الموردين

الحد من المنافسة بين المنتجات ذات العلامات التجارية الواحدة 
(intra-brand competition)

إدراج بنود في العقد تمنع الموزع من البيع السلبي.

منع الموزع الحصري من البيع خارج المناطق الجغرافية المخصصة له من قبل 
المورد.

منع الموزع الحصري من تلبية الطلبات التي يتلقاها من العملاء خارج المناطق 

الجغرافية المخصصة له من قبل المورد.

تقارب الحصة السوقية لموردي المنتج

ا تقسيم ا�سواق جغرافيًّ

الحد من المنافسة السعرية 

عدم إتاحة منتجات متنوعة للمستهلك

تقييد من حرية اختيار المستهلك للمورد ا�نسب له

(Free Riding) الحد من الانتفاع الاستغلالي

(Single Branding) اتفاقــات توزيع المنتجات العلامة التجارية الواحدة

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن اتفاقات توزيع المنتجات العلامة التجارية الواحدة

(Restriction on Passive Sales) اتفاقات تقييد البيع السلبي

المعايير التي يتم تطبيقها لتحليل ا½ثار الناتجة عن اتفاقات تقييد البيع السلبي

√
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